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Il mercato spinge verso questi processi

Traibenefici assicurati la resilienza alle crisi, i conti e I'apertura all'export

Cagliari Perchesifail pas-
soversoilbio? A questado-
mandarisponde il Rappor-
to “Bioeconomia 2023 rea-
lizzato da Unioncamere,
Centro Studi I'agliacarne e
Cluster Spring.

Le prime motivazioni so-
no la naturale evoluzione
del settore e la richiesta del
mercato di riferimento
(67,0%). Bio e anche una
sceltadiinnovazione:la ter-
za motivazione fa riferi-
mento allavolontadiinno-
vareiprocessi. Pilicontenu-
ti gli aspetti legati alla con-
venienza di costo, alla ca-
renzadimateriaprimanon
bio e alla grande disponibi-
lita di materia prima bio
nel settore di riferimento
(intutti e trei casi meno del
20%).

Le motivazioni market
driven aumentano al cre-
scere della dimensione
aziendale. Tendenza simi-
le riguarda la motivazione
legataallarichiesta del mer-
cato di riferimento. I van-
taggi del biobased hanno
motivazioni diverse: si va
da quellalegata a questioni
etiche a quelle connesse
con la competitivita, pas-
sando per 'impronta am-
bientale, comelariduzione
degliimpatti. Pesano dime-
no, apparentemente una
stranezza, i vantaggi legati
al miglioramento del pro-
cesso produttivo. Eppure
essere totalmente bio por-
ta vantaggi anche in termi-
ni di recupero/riciclo dei
prodotti e riduzione degli
impatti ambientali.

E veniamo ai conti. Esse-
rebio siriflette anche sui bi-
lanci. Le Imprese biobased
registrano migliori perfor-
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mancerispetto alle non bio-
based siain terminidifattu-
rato che di resilienza: il
34,8% delle imprese bio ha
superato nel 2022 i livelli
produttivi pre-Covid con-
tro il 25,1% delle non bio.
Le imprese biobased sono
pil aperte ai mercati esteri
e hanno registrato un au-
mento dell’export, merito
anche di investimenti pil
elevati in tecnologie 4.0, in
processi e prodotti a mag-
gior risparmio energetico,
idrico e/0 a minore impat-
to ambientale. L’anima
green delle imprese bio
comporta anche manager
dedicati e rendicontazione
disostenibilita. Aquestida-
ti, scontati si accompagna-
no pero altri, che lo sono
meno. Tra questi investi-
mentiin attivita che favori-
sconolasalutee/oilbenes-
sere dei lavoratori e la con-
ciliazione casa-lavoro. La
propensione a fareinnova-
zione collaborando con
universita, fornitori e clien-
ti fa parte delle caratteristi-
che della stragrande mag-
gioranza di imprese bio,
ma la collaborazione pil
determinante perlosvilup-
po del bio e quella con i
clienti/consumatori: quasi
nove imprese su dieci attri-
buiscono ad essaun’impor-
tanza abbastanza o molto
elevata.

Bio a spese del pubblico?
Meno del previsto. Preval-
gono l'autofinanziamento
el credito bancario, non a
caso le policy piu richieste
riguardano il sostegno fi-
nanziario per riconversio-
ni produttive, una strategia
nazionale, formazione e
culturain bioeconomia. ®
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Bi da per le imprese
Ambiente e riciclo sono un valore
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