YMATTINO

Quotidiano - Dir. Resp.: Roberto Napoletano
Tiratura: 25751 Diffusione: 22853 L ettori: 438000 (DS0000118)

) DATA STAMPA

43°Anniversario

20-GlU-2024
dapag. 3/ fogliol/2

Il rilancio in cifre

L’export balza a +14,2%
Campania prima regione

»La voce pil attiva ¢ quella dei beni di consumo non durevoli: agroalimentare in testa
Tirano anche i prodotti strumentali come i veicoli industriali, arredi di ufficio e computer

IL FOCUS

E il dato che fa la differenza,
che misura piu di ogni altro la
crescita del Sud nel 2023. L’ex-
portdelle merci del Mezzogior-
no non ha rivali con il resto del
Paese; +14,2% al netto dei pro-
dotti energetici. Abissale il di-
stacco certificato ieri da Svi-
mez sulla media nazionale,
pressoché stabile rispetto al
2022 (+1,0%). Addirittura nega-
tiva la media delle esportazioni
del Centro-Nord, -0,1%, condi-
zionata pesantemente sl ton-
fo del Centro (-4,6%) e dg
nata del Nord Est (-1,0%
in parte compensati d¢
del Nord Ovest. Sono i1
importanti, certo, ma i parte
attesi consideratol'andamento
delle esportazioni nel corso
dell’anno. Un trend, peraltro,
che si ¢ gia confermato anche
nei primi mesi del 2024, come
emerge dai dati pili aggiornati
di Intesa Sanpaolo sui distretti
industriali del Paese. Insom-
ma, dall’area che un tempo era
facile (e inevitabile) definire la
pit debole economicamente
del Paese, arriva la spinta pit
robusta per sostenere la ripre-
sa nazionale e mantenere posi-
tivi i dati in chiave europea do-
po l'exploit del 2022. Corre il
Sud, corre I'Italia sia pure a un
ritmo meno intenso della ma-
croarea: sembrava impossibi-
le, una sorta di paradosso, non
é piti cosi.
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LE CIFRE DELLE REGIONI
MERIDIONALI:

CINQUE SUOTTO
HANNO IL SEGNO PIU

| DATI TESTIMONIANO
IL CAMBIO DI PASSO

I SETTORI NEVRALGICI

L’export targato Mezzogiorno
domina incontrastato soprat-
tutto in due settori. Quello dei
beni di consumo non durevoli
(26,1%), ovvero soprattutto i
prodotti agroalimentari che
rappresentano non a caso an-
che la voce pilu attiva tra le
esportazioni complessive del
Sud; e quello dei beni strumen-
tali (veicoli industriali, macchi-
ne e arredi di ufficio, furgoni,
computer ecc.) che svetta con
un probante 16,7%. Da soli val-
gono piu del 50% dell’export
meridionale che rallenta meno
delle altre macroaree nella
classifica dei prodotti interme-
di o semilavorati (dalle farine
ai mattoni) mentre colpisce al-
meno in apparenza il -3,0% dei
beni di consumo durevoli (dal-
le auto agli elettrodomestici ai
medicinali) se non si dovesse
tener conto che nella prima
parte dello scorso anno l'ex-
port delle macchine Stellantis
da Pomigliano e soprattutto da
Melfi & andato al rilento per
una serie di ragioni, non ulti-
ma la trasformazione del sito
lucano per attrezzarlo in fun-
zione dei modelli elettrici desti-
natial mercato americano.
Particolare non trascurabi-
le: anche al Sud, le imprese che
esportano non hanno paura
nell’affrontare le sfide del digi-
tale e piu in generale dell'inno-
vazione tecnologica. Cresce an-
zi il numero di quelle disposte

TRA | MERCATI

DI SBOCCO SPICCANO
FRANCIA E TURCHIA:
SOPRATTUTTO

PER MECCANICA
MODA E BEVANDE

a investire in questa direzione
anche in futuro, come emerso
di recente dallo studio di Srm,
il Centro studi collegato a Inte-
sa Sanpaolo, sulla filiera edili-
zia della Campania. Eloquente
il risultato di un’indagine del
Centro Studi Tagliacarne e
Unioncamere, realizzata su
2.500 aziende esportatrici del-
la manifattura fino a 499 addet-
ti. Entro il 2025 il 45% investira
nelle tecnologie 4.0 (contro il
33% delle no export-oriented),
mentre il 50% ha in program-
ma di realizzare investimenti
in processi e prodotti eco-soste-
nibili (contro il 34%). Inoltre, le
imprese che vendonoall’estero
si attendono risultati piu1 positi-
vi per il 2024 rispetto alle altre,
orientate esclusivamente al
mercato domestico. Tanto che
il 36% prevede un aumento di
fatturato (contro il 20% delle
no export-oriented) e i1 19% sti-
ma nuove assunzioni (contro il
9% delle aziende focalizzate so-
lo sul mercato domestico).

IL PRIMATO

E del resto gran parte del Sud a
segnare il cambio di passo
dell’export. Cinque regioni su
otto chiudono il 2023 con il se-
gno piu. Dietro I'irraggiungibi-
le Campania, che Svimez collo-
ca a +31,6%, c’é la Calabria con
+22,5%, grazie ad un robusto
incremento di vendite all’este-
ro dei prodotti agroalimentari.
Ma risultati importanti arriva-
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no anche da Molise (13,4%),
Abruzzo (13,3%), mentre la Ba-
silicata si ferma a +4,5, risen-
tendo, come detto, della frena-
ta di Melfi. Male invece la Pu-
glia che tira il fiato nel 2023 per
il crollo del valore aggiunto dei
prodotti ortofrutticoli e soprat-
tutto Sicilia e Sardegna, rispet-
tivamente a -4,5% e -4,3%. Tra i
mercati di sbocco trainanti
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mentari e bevande; mentre in
Turchia spiccano soprattutto i
risultati conseguiti dai distretti
specializzati in beni di consu-
mo del sistema moda e mecca-
nica. E interessante sottolinea-
re che dietro questi numeri ci
sono filiere sempre pitt omoge-
nee anche dal punto di vista
delle tecnologie e del digitale
nonostante il fatto che la ridot-
tadimensione della stragrande
maggioranza delle imprese me-
ridionali continui a rappresen-
tare un’incognita (e forse an-
che un limite) per i loro sboc-
chi sui mercati internazionali.

Luca Bianchi, Direttore
della Svimez

L’agroalimen-
tare e in cima
alla classifica

Spulciando tra i tanti dati di- dei bct]?ni i

sponibili, emerge pero che nei nltlm ; gl‘%\’o 1

soli primi mesi del 2023 (fonte e oLl
esporta

Intesa Sanpaolo) il valore delle
esportazioni dell’agroalimenta-
re dal Sud aveva gia superato i
19 miliardi di euro. E la riprova
di una tendenza che si consoli-
da e che permette alle regioni
meridionali di avere numeri
superiori a quasi tutte le nazio-
ni europee, comprese quelle
dell’area euromediterranea.
n.sant.
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