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LA COMPETITIVITA DELLE MEDIE IMPRESE TRA PERCEZIONE DEI RISCHI E STRATEGIE DI INNOVAZIONE

Principali rischi percepiti*

Difficoltd a reperire e frattenere
le competenze professionali

70,1%

Complessita del quadro normativo
e legale

Cyber risk

Sicurezza e infortuni sul lavero

68,8%
64,1%
58,8%

Instabllitd geopolitica e macroeconomica
del mercafi di sbocco o approvvigionamente

58,5%

Fatturato nominale*

VARIAZIONE

2023-2022
+0,1% +1,8%

MEDIE IMPRESE  dicul ALTA GAMMA

/0

Attivita innovative*

Acquisizione di macchinari, attrezzature
e impianti tecnologicamente avanzafi

Innovazione di prodotto e/o processo,
senza brevettazione

Acquisizione o sviluppo di nuovi software
e database operativi

Acquisizione di hardware informaric,
apparati di rete e di felecomunicazioni

Innovazione delle campagne
comunicative e di markefing

u
o

ASPETTATIVE
2024-2023

-1,2%

+1,8%

MEDIE IMPRESE  dicui ALTA GAMMA

Intelligenza Artificiale (I1A)**
Quota % secondo la fase
C = CIE

Utilizzano I'lA

stabilmente

5,8%

Inizieranno ad utllizzare I'lA
nel prossimo friennio

Non provano
interesse per|'lA

Non conoscono I'lA

37,9%
34,7%
21,6%

*Indagine campienaria Area Studi
Mediobanca, 2024

** Indagine camplonaria Cenfro Studi
Tagliacarne-Unioncamere, 2024




